Rada Etyki Mediow

Warszawa, 4 czerwca 2020 r.

Pani Aneta Dmowska
Szanowna Pani!

Rada Etyki Mediow otrzymata od Pani prosbg o interwencje w
Wydawnictwie Bauer-w zwigzku z umieszczeniem w pi§mie ,,Tele
Tydzien” (wyd.22) tekstu ,,Nawet 6 cm wigcej po 1 dawce”.

Pisze Pani: ,, Nie ma Zadnego ostrzezenia na oktadce, nie ma granicy
wieku - po prostu miedzy stronami wyskakuje napis o tym, ze przyjemnosc
rosnie proporcjonalnie do wielkosci penisa. Moja 10 letnia corka
przeczytata dzis caly artykut i przyszia z pytaniami. Jestem oburzona, zZe
dla pienigdzy z reklam Bauer zrobi wszystko. Czy naprawde nie ma sity,
zeby powstrzymac wpychanie na site dzieciom w rece wulgaryzmow i
pornografii? Czy to legalne? Czy to etyczne?”

Artykut oznaczony jest jako REKLAMA -1 z tego powodu powinna
ocenia¢ go Komisja Etyki Reklamy. Rada Etyki Mediow zwraca jednak
uwage, ze wydawcow, redakcje 1 dziennikarzy obowigzuje Karta Etyki
Medidéw a ta w 6 Zasadzie (Pierwszenstwa dobra odbiorcy) stanowi, ze
podstawowe prawa czytelnikow, widzow i stuchaczy sa nadrze¢dne
wobec interesow redakcji, dziennikarzy, wydawcow, producentow i
nadawcow. Sgsiadowanie na stronach Tele Tygodnia artykutow
przeznaczonych dla bardzo mtodych czytelnikow z sex-reklamg budzi
watpliwosci ,co do charakteru magazynu.

Przed kilku laty w trosce o widzow media elektroniczne zostaty
zobowigzane do oznaczania dostgpnosci filmow 1 programow dla
poszczegolnych grup wiekowych. Brak takiego obowigzku w
magazynach drukowanych prowadzi do coraz cze¢stszych incydentdw, jak
ten, opisany przez Panig.



Redakcja 1 wydawca powinni szanowac prawa odbiorcow - dlatego Rada
Etyki Mediow uwaza, ze zamieszczenie tej reklamy w magazynie ,,Tele
Tydzien” ztamato zasady etyki.

W imieniu Rady Etyki Mediéw
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