Rada Etyki Mediow

Opinia REM w sprawie udziatu dziennikarzy
w programach reklamowych 1 sponsorowanych

Red. Marcin Wasiewicz, Dyrektor Programu Radia £.6dz , zwrocit si¢ do REM z
prosba o opini¢ w sprawie udzialu etatowej dziennikarki REw programach
todzkiej telewizji kablowej Toya. Pani Redaktor - czytamy w jego mailu - jest
etatowq dziennikarkq radiowq, glownie informacyjng. Otrzymata zgode na
wspoiprace z innym nadawcq, w zakresie prowadzenia programow
telewizyjnych o profilaktyce zdrowotnej.

Inspiracja do siggnigcia po opini¢ REM byt mail od stuchacza, ktory wskazuje,
ze programy prowadzone przez dziennikarke REL w telewizji Toya
charakteryzuje tzw. lokowanie produktu i ich niezaprzeczalnie reklamowy
charakter. Odnoszqgc sie do zapisow ustawy o sponsoringu, reklamie i lokowaniu
produktow, jak majq sie te zapisy do wplywania sponsora na tresci programu,
czy lokowania produktu (felietony w klinice, ekspert w programie). Mowimy o
branzy medycznej, ktora nie moze si¢ reklamowac. Watpliwosci dotyczq roli
dziennikarzy w tym programie. (...) Czy swoim wizerunkiem nie wzmacniajg
przekazu reklamowego i nie uwiarygodniajg prezentowanych miejsc i ustug -
pytat stuchacz. A red. Wasiewicz informuje REM: Nie chcemy oceniac
postepowania i odpowiedzialnosci nadawcy kablowego, koncentrujemy sie na
udziale w tym projekcie naszej dziennikarki.

REM zapoznala si¢ z programami telewizji kablowej Toya, o ktorych mowa.
Tak - mamy tu do czynienia ze programem sponsorowanym, lokowaniem
produktu, jednym stowem z reklamg.

REM potwierdza swoje, wielokrotnie przedstawiane stanowisko, iz
dziennikarze nie moga wystepowaé w reklamie, jesli nie sg na emeryturze i
dyskontujg w ten sposob lata pracy w zawodzie, albo gdy chodzi o akcje
charytatywne lub spoteczne.

Zdaniem REM dziennikarz wystepujacy w reklamie nie tylko tamie zasady
zapisane w Karcie Etycznej Mediow, bo uzycza swojej twarzy informacjom, za
ktorych prawdziwos¢ (lub nierzetelnos¢) odpowiada kto$ inny, autor reklamy.
Traci takze wiarygodnos$¢ jako dziennikarz i - jak dziennikarka w opisanym
przypadku - szkodzi swojej redakcji, podstawowemu miejscu pracy. Stuchacze



Radia L.6dZ moga przeciez zapytaé, czy jesli w prowadzonym tam przez owa
dziennikarke programie pewne fakty, wydarzenia lub okoliczno$ci
przedstawiane sg w korzystnym §wietle, to kto$ za to zaptacit, tak, jak autorzy
reklam ptaca za ich emisje.
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