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Pani Magdalena Madzia
Bielsko-Biata

Szanowna Pani,

W skardze do Rady Etyki Mediow zarzuca Pani tygodnikowi Kronika Beskidzka, jego
redaktorowi naczelnemu i wydawcy, celowe wprowadzanie w blqd czytelnikow poprzez brak
oznakowania artykutow sponsorowanych dotyczgcych konkretnej lokalnej sprawy, a wigc
stosowania kryptoreklamy. Wskazuje Pani na artykut ,,Bez spalarni bylyby dzikie wysypiska i
wysokie ceny”, ktory ukazat si¢ w tym tygodniku 23 czerwca br.

W zwigzku ze stronniczoscig tego artykutu, propagandowym charakterem oraz licznymi
nieprawidtowosciami o charakterze merytorycznym zwrocitam si¢ do wydawnictwa z prosbg
o podanie autora, bgdz informacji, czy nie jest to artykut sponsorowany — pisze Pani w
skardze 1 przekazuje nam mail, w ktorym red. Wojciech Matysz, sekretarz redakcji Kroniki
Beskidzkiej, przyznaje, iz rzeczywiscie chodzi o artykut sponsorowany, czego wskazaniem
ma by¢ umieszczenie pod tekstem ,,numeru zlecenia”. Byt to — podkresla Pani — jedyny w
numerze artykut podpisany wielocyfrowym mikroskopijnym numerem zamiast nazwiska
autora, obok oznaczonych w sposob nie budzacy watpliwosci, iz chodzi o teksty zlecone do
druku. Nie jest to pierwszy tego typu incydent dotyczgcy spalarni Smieci, tematu, ktory
podzielit opinie publiczng, jest mocno kontrowersyjny i bedzie najprawdopodobniej
przedmiotem referendum lokalnego — informuje Pani REM.

Rada Etyki Mediow stwierdza, ze opatrujgc artykut numerem zlecenia zamiast odpowiedniej
adnotacji wskazujacej, iz czytelnik ma przed sobg tekst sponsorowany, optacony przez
podmiot zainteresowany wytgcznie przedstawieniem korzystnych dla siebie argumentow w
sporze o budzaca publiczne kontrowersje budowe spalarni $mieci, redakcja dopuscita si¢
kryptoreklamy. Tym samym redakcja Kroniki Beskidzkiej i1 jej wydawca, Prasa Beskidzka,
zlamali zapisana w Karcie Etycznej Mediow zasade pierwszenstwa dobra odbiorcy,
wskazujaca, ze podstawowe prawa czytelnikow, widzéw, stuchaczy sg nadrzedne
wobec intereséw redakcji, dziennikarzy, wydawcow, producentoéw 1 nadawcow.

Jest to dla REM przykra konstatacja, bo ukazujaca si¢ od 66 lat Kronika Beskidzka
jest pismem o bogatej tradycji, ma wielu oddanych jej czytelnikow, ktorych zaufanie
teraz podwaza.

Kryptoreklama, zdaniem REM, niweczy wiarygodno$¢ kazdego tytutu prasowego i
pracujacych dla niego dziennikarzy. Pojawia si¢ coraz cz¢$ciej, bo sytuacja
finansowa prasy drukowanej jest w Polsce trudna. By przetrwa¢, niejedna gazeta
musi zamieszczac, poza reklama, takze ptatne teksty, wyrazajace wytacznie poglady,
postulaty i intencje tych ktorzy je finansuja, a wiec lekcewazace interes publiczny.
Bronigce tego interesu redakcje 1 dziennikarze, ktorzy chca przestrzegac zasad
etycznych swojego zawodu, zapewne opatrywaliby takie teksty adnotacja ,,Artykut



wyraza poglady zleceniodawcy, ktory optacit jego druk” - i zamieszczaliby je tak,
by nikt nie watpil, ze to ptatna reklama. Zleceniodawca natomiast pragnatby, by
jego tekst udawal artykut obiektywnego dziennikarza i podpisany byt pseudonimem
sugerujacym czytelnikowi, ze jest to tekst wtasnie dziennikarski. Wyboér miedzy
tymi skrajno$ciami zalezy od tego, jak bardzo wydawcy potrzebuja dodatkowych
zrodet dochodu i jaka jest pozycja danej gazety na rynku prasowym — czyli jak
skutecznie dana gazeta moze broni¢ swojej wiarygodnosci. Stad tez znane nawet
czytelnikom prasy centralnej adnotacje ,,Artykut sponsorowany”, ,,Materiat
partnera”, ,,Artykut informacyjny”, ,,Artykul powstal we wspotpracy z firmg X. |
stad biata flaga wywieszana przez niektére tytuty prasy regionalnej i lokalnej, nie
mogace sobie pozwoli¢ na odparcie nacisku ze strony zleceniodawcow ,,artykutow
sponsorowanych”.

Wytykajac Kronice Beskidzkiej naruszenie jednej z podstawowych zasad Karty
Etycznej Mediow REM nie pozostaje wigc obojetna na prawdopodobne motywacje
redakcji tego tygodnika.

REM nie dokona proponowanego jej w skardze ,,przeanalizowania materiatéw
prasowych Kroniki Beskidzkiej za okres od stycznia 2020 r. wydawanych zaro6wno
w wersji papierowej jak i cyfrowej dotyczacych tematu spalarni odpadéw” — bo to
przekracza nasze mozliwos$ci 1 kompetencje. Jesli autor skargi uznaje, ze dany tekst
narusza zasady etyczne dziennikarstwa, sam powinien go wskazac¢ i — gdy uzna to za
stosowne — zaskarzy¢ do REM.

REM nie odniesie si¢ tez do zarzutu cenzurowania przez Kronike Beskidzkg wpisow
internautow dotyczacych spalarni §mieci. Administrowanie wpisami na portalach nie
nalezy do dziennikarzy, a tylko ich dotyczg zasady, ktorych przestrzeganie jest
troska REM.
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