Rada Etyki Mediow

Warszawa, 8 listopada 2022 r.

Prof. CH dr hab. Arkadiusz Durasiewicz, MBA
Prorektor
Collegium Humanum

Szanowny Panie Rektorze,

W czerwcu biezacego roku tygodnik Newsweek opublikowat — najpierw na
swoim portalu internetowym, trzy dni p6zniej w wydaniu drukowanym — artykut
Renaty Kim 1 Jakuba Korusa krytykujacy Collegium Humanum, uczelnie, ktorg
tytuly obu publikacji okreslily jako ,,szkote gldéwng spotek skarbu panstwa”.
Portal onet.pl informacj¢ na temat tego artykutu opatrzyt tytutami oddajagcymi te
samg mysl: ,,Uczelnia Czarneckich kuznig PiS-owskich kadr? Dwa, trzy
miesigce 1 si¢ konczy dyplomem”. W swojej skardze do Rady Etyki Mediow
przekonuje Pan, ze stwierdzenia zawarte w tych artykutach naruszajq dobra
osobiste Uczelni, w szczegolnosci prawo do dobrego imienia, w tym prawo do
reputacji i dobrej stawy. Informuje Pan REM, ze z tych wlasnie wzgledow, a
takze dlatego, iz tresci zamieszczone w przedmiotowych publikacjach zawierajg
szereg nieprawdziwych i nierzetelnych informacji wydawcy 1 autorzy artykutow
stali sie przedmiotem dziatan prawnych ze strony uczelni.

Trzy dni po ukazaniu si¢ krytycznej wobec Collegium Humanum publikacji
Newsweeka Panska uczelnia otrzymata od wydawcy tego tygodnika,
Wydawnictwa Ringier Axel Springer Polska, mail zawierajacy ,,specjalng
wakacyjng ofert¢ reklamy w gtownym grzbiecie Newsweeka”. Wobec braku
reakcji Uczelni na otrzymang oferte, w kolejnych dniach na portalu
Newsweek.pl i w tygodniku Newsweek ukazywaly si¢ kolejne publikacje i
materialy dotyczqce Uczelni i zawierajgce tresci naruszajqgce jej dobra osobiste
— stwierdza Pan w skardze. Jej zasadnicze, przedstawione REM, pytanie brzmi
nastepujaco: Czy skierowanie do Collegium Humanum oferty reklamowe;j
pomigdzy pierwszg a kolejnymi publikacjami (ktére okresla Pan jako
,zhiestawiajgce’) bylo dziataniem swiadomie zsynchronizowanym? A takze, czy
w razie nawigzania wspotpracy komercyjnej (a wigc przyjecia przez uczelnie
oferty zamieszczenia reklamy w Newsweeku) tygodnik zamierzat odstgpic¢ od
prac nad kolejnymi artykutami?



Szanowny Panie Rektorze — REM nie podziela Paniskiej oceny krytycznych
wobec Collegium Humanum tekstow Newsweeka, ale — stosownie do wyrazone]
w skardze prosby - skoncentrowata si¢ na probie stwierdzenia, czy
kontynuowanie publikacji na temat Panskiej uczelni byto konsekwencja
odrzucenia przez nig oferty zamieszczenia reklamy w tym tygodniku (i — w
domysle — czy gdyby Collegium Humanum zaptacito za reklamowanie si¢ w
Newsweeku, uniknetoby dalszej krytyki ze strony jego dziennikarzy).

Naszym celem bylo wigc uzyskanie od Wydawnictwa Ringier Axel Springer
Polska odpowiedzi, czy owa ,,specjalna wakacyjna oferta reklamy” zostata
przedstawiona wylgcznie Panskiej uczelni, czy tez otrzymali ja rowniez inni
adresaci, na przyktad inne uczelnie — co wydawato si¢ nam oczywiste. Niestety,
mimo dwukrotnego przedstawienia Wydawnictwu tego pytania, nie uzyskalismy
wyjasnienia. REM nie potrafi zrozumie¢ zwlaszcza faktu, iz nasz mail w tej
sprawie do p. Edyty Ozygaty, ktora przestata Collegium Humanum oferte
reklamy w Newsweeku, bezskutecznie czeka na odpowiedz wydawcy tego
tygodnika od 1 wrzes$nia br.

W tej sytuacji, zdaniem REM, wyrazone w Panskiej skardze przypuszczenie, ze
Newsweek uzalezniat kontynuowanie publikacji krytykujacych Collegium
Humanum od przyjecia przez t¢ uczelni¢ oferty reklamy na swoich tamach,
wydaje si¢ zasadne. Gdyby byto tak rzeczywiscie, oznaczatoby to ztamanie
zapisanej w Karcie Etycznej Mediow zasady pierwszenstwa dobra odbiorcy,
wskazujacej, ze podstawowe prawa czytelnikow, widzow, stuchaczy sg
nadrzedne wobec interesOw redakcji, dziennikarzy, wydawcow,
producentow 1 nadawcow.
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